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Domácnosti a informační technologie 
(% domácností) 
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Domácnosti a počítač 

Domácnosti s počítačem s dětmi a bez dětí 
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Domácnosti a internet 
Domácnosti s internetem (krajské srovnání, 2014*)  

(% domácností) 

 

 

 

 

* tříletý klouzavý průměr (vypočten z hodnot za roky 2013–2015)  
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Jednotlivci a informační technologie 
(% jednotlivců ve věku 16 let a více) 
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Jednotlivci používající internet podle pohlaví a věku 
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Místo, frekvence a intenzita používání internetu 

Místo* použití internetu (% jednotlivců) Frekvence připojení k internetu (% jednotlivců) 

 

* Jednotlivci mohli uvést více než jedno místo, odkud se připojují k internetu 
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Doba strávená jednotlivci na internetu 
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Jednotlivci, kteří strávili na internetu 10 a více hodin týdně (2. čtvrtletí 2015) 
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Jednotlivci* používající internet v zemích EU28 (2014) 

* Pouze jednotlivci ve věku 16–74 let 
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Aktivity vykonávané jednotlivci na internetu 
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Vybrané aktivity vykonávané na internetu (2015) 

Účast v sociálních sítích 

 

Vyhledávání informací o zdraví 
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Vybrané aktivity vykonávané na internetu (2015) 

Internetové bankovnictví 
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Jednotlivci nakupující přes internet 
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Jednotlivci nakupující přes internet  
(% jednotlivců v dané socio–demografické skupině) 
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Platba za zboží nakoupené přes internet (2015) 

Způsob platby přes internet 

 

Platba přes internet* 

 

* Zahrnuje platbu přes internet platební kartou, převodem přes internetové bankovnictví  či prostřednictvím 

„elektronických peněženek“ PayPal, PaySec, apod. 
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Útraty* jednotlivců za nákupy přes internet (2015) 
% jednotlivců, kteří nakoupili přes internet v posledních 3 měsících 

 
(% 
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* Odhad souhrnné částky utracené jednotlivci za zboží či služby zakoupené přes internet v posledních 3 měsících 
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Zboží a služby zakoupené přes internet (2015) 
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Pozn.: nižší hodnota v grafu je procentem z celkového počtu jednotlivců 16+, vyšší pak udává 

procento z celkového počtu jednotlivců 16+ nakupujících přes internet 
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Nakupující* přes internet v zemích EU28 (2014) 

* Pouze jednotlivci ve věku 16–74 let 
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