Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

5. FILM A HUDBA

Hudebni nosi¢ CD, ktery zapocal na konci minulého stoleti digitalni revoluci v hudebnim pramyslu,
oslavil v minulém roce 35 let plsobeni na trhu. Distribuce a vyroba digitalnich nahravek na CD nosicich
znamenala zna&né Uspory nakladd v osmdesatych a devadesatych letech. Uspory plynouci z digitalizace
hudebnich nahravek v8ak na pocatku milénia vyvazil narast piratstvi a nelegalniho Sifeni hudebnich soubort
spojeny s masovym rozsSifenim internetu. Predstavitelé fonografického primyslu vidéli v rozvoji internetu
zpocatku spiSe hrozbu nez prilezitost a vénovali znaéné Usili boji proti poskytovatelim pololegalnich sluzeb
umoznujicich volné sdileni hudebnich souboru. Zatimco pocatek digitalizace byl iniciovan velkymi
spole¢nostmi hudebniho pramyslu, v dal$i viné technologickych zmén spojenych s rozvojem internetu
zastavaly tyto firmy spiSe represivni pozici. Patrné i kvuli tomuto postaveni a opozdénym vyvojem kvalitnich
sluzeb umoznujicich legalni stazeni a pfehrani souborl zaznamenal hudebni primysl spolu s rozvojem

internetu znaény propad prodeje hudebnich nahravek (Tschmuck, 2006).

Kazdoro¢ni propad prodeju CD, v soucasnosti stale jeSté dominantniho fyzického nosice,
v8ak zacaly v poslednich letech jiz vyvazovat pfijmy z digitalnich sluzeb a jejich legalnim poskytovatelim se
nakonec podafilo vyvinout sluzby, které reaguji na soucasné potfeby hudebnich posluchacu.
Vedle zpoplatnénych stazeni digitalnich soubor( se o narlst trzeb z digitalné Sifenych nahravek staraji stale
¢astéji vyuzivané sluzby poslechu online hudebnich knihoven. V roce 2015 pak pfijmy v hudebnim primyslu
z digitalnich sluzeb poprvé celosvétové predcily pfijmy z prodeje z nahravek na fyzickych nosic¢ich. (IFPI,
2016)

Pro ekonomickou analyzu hudebniho prdmyslu jako celku by bylo vhodné zohlednit do
prezentovanych ukazatel(l také trzby z Zivych vystoupeni, které v dobé Upadku prodeje hudebnich nahravek
ve velké mife kompenzuji umélcim uslé zisky. Vzhledem k velmi uzkému vymezeni hudebni oblasti v ramci
vychoziho trojsektorového &lenéni kultury jsou v8ak v této publikaci pfijmy z Zivych hudebnich vystoupeni

ponechany mimo oblast zajmu analyzy.

Zatimco u hudebniho primyslu byl nékolikaletym pozorovanim jasné prokazany vliv internetového
piratstvi na propad prodeje hudebnich nahravek (Towse, 2010), u filmového primyslu je komplikované;si
urcit, ktery Clanek v ramci slozité struktury této oblasti (produkce, distribuce do kin, televize ¢i prostfednictvim
DVD a Blu-ray, promitani v kinech) mohl byt zasazen vice a ktery méné. Ke slozitosti zkoumani filmového
primyslu jako celku pfispiva také skutecnost, ze probihajici zmény v jednotlivych Castech produkéniho
fetézce jsou navzajem propojené. Pfikladem muze byt pokles navstévnosti kin v pribéhu devadesatych let
zplsobeny rozvojem videodistribuce a kabelové televize (Mosna, 2010). Specifika jednotlivych oblasti

ekonomiky filmu budou podrobnéji analyzovany v samostatné kapitole.

Co se tyCe spotfebitelskych navyku, také v oblasti filmu dochazi ke stale €astéjSimu vyuzivani
zpoplatnéného stazeni filmu a online sledovani filma z pfedplaceného katalogu. V ramci trhu Spojenych
statl doslo mezi lety 2014 a 2015 k narustu trzeb z poskytovanych digitalnich sluzeb o 18 % (DEG, 2016).
Oblibu sledovani filmd a poslechu hudby pfes internet dokumentuje také Graf 23, ktery zachycuje zmény

chovani jednotlivel v Ceské republice mezi lety 2007 a 2015. Jak je patrné z grafu, v roce 2015 pouzilo
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internet k prehravani Ci stahovani filmd, videa a hudby 40 % Ceské populace, coz predstavuje narlst

0 29 procentnich bodd ve srovnani s rokem 2007.

Graf 23 VyufZiti internetu k ptrehrdvani nebo stahovani hudby, videa ¢i filmu
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Vyuzivani internetu k pfehravani &i stahovani fiim({, videa a hudby se také liSi podle vékovych kategorii,
jak ukazuje Graf 24. V kategorii 16 — 24 let vyuzilo internet k témto Ucellm 85 % populace. S narUstajicim

vékem ma pak Cetnost této aktivity sestupnou tendenci.

Graf 24 Vyuiziti internetu k prehravani nebo stahovani hudby, videa ¢i filmu v roce 2015 podle vékovych
kategorii
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5.1. FILM A VIDEO
Tabulka 1 Vymezeni oblasti filmu a videa podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy (50%)

59.11 Produkce filmd, videozaznam a televiznich programu
59.12 Postprodukce filmd, videozaznamd a televiznich programi
59.13 Distribuce filma, videozdznamu a televiznich programi
59.14 Promitani filmad

77.22 Pronajem videokazet a diskd

Filmova produkce, ktera stoji na pocatku filmového produkéniho a distribu€niho fetézce, se liSi ve svych
specifikach zejména v zavislosti na velikosti filmového trhu jednotlivych zemi. Zatimco filmova produkce ve
velkych zemich s rozvinutou filmovou infrastrukturou je financovana pfevazné ze soukromych
zdroji a v pfipadé Uspéchu na trhu se da ocekavat nékolikanasobna navratnost z prodanych vstupenek,
v mensich zemich je financovani vyroby filmd odkazané pro svou finanéni naroénost zejména na podporu
z vefejnych zdroji (Towse, 2010). To je také pFipad ceské filmové produkce, jejiz objem je do jisté miry
zavisly na velikosti finanéni podpory, kterou kazdoro¢né udéluje Statni fond kinematografie
(Stanikova, 2015). Statni podpora ovliviiuje také zahraniéni filmovou produkci v Ceské republice. Jedna se
zejména o znovuzavedeni filmovych pobidek, které od roku 2010 administruje rovnéz Statni fond
kinematografie. Ten v letech 2014 a 2015 hospodafil navySenym ro&nim rozpo¢tem 800 mil. K& na rozdéleni
filmovych pobidek (APA, 2016).

5.1.1. TRZBY A ZAMESTNANOST
Trzby a zaméstnanost spolegnosti pusobicich v oblasti filmu a videa v Ceské republice se odvijeji zejména
od velikosti zahrani¢ni produkce vzhledem k tomu, ze objem €eské produkce se v pribéhu let nijak vyrazné
neménil. Az rok 2015 byl podle udaji Asociace producentl v audiovizi prilomovy a objem Ceské produkce
se vyrazné zvysSil. Tento narlst je mozné castecné pfipsat vétsi financni podpofe plvodni Ceské

kinematografie, kterou poskytuje Statni fond kinematografie.

Jak je vidét z Grafu 25, pokles pfijmu podnikd v oblasti filmu a videa se zastavil v roce 2010, jenz byl
také prvnim rokem zavedeni filmovych pobidek. Mezi lety 2009 a 2013 pak doSlo k narlstu trzeb o necelé
3mld. K& Vroce 2014 zaznamenal filmovy trh dle Podnikové strukturalni statistiky mirny propad.
Pokles ¢eské produkce mezi lety 2013 a 2014 uvadi také data Asociace producentu v audiovizi,
které reflektuje Graf 26 v dalSi Casti textu.
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Graf 25 Prijmy subjektl v oblasti filmu a videa (v mld. K¢)
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Doplfujici data rozliSujici eskou a zahrani¢ni produkci mohou poskytnout kazdoroéni statistiky Asociace
producentl v audiovizi, ktera sdruzuje vyznamné ceské filmové producenty. Z Grafu 26 je patrné, ze mezi
lety 2008 a 2015 doSlo kvyraznému narlstu zahrani¢nich zakazek Ceskych produkénich
spole¢nosti a celkové pak k ristu obratu ¢eskych producentdl. V roce 2015 pak po pfedchozim poklesu opét
vzrostl objem &eské produkce z 0,6 mid. na 0,9 mid. K& Celkové zaznamenaly spole¢nosti sdruzené
v Asociaci producentd v audiovizi vroce 2015 narGst obratu o 13 % ve srovnani srokem 2014.

O tento pfiznivy vyvoj se mimo filmové produkce postarala také filmova vyroba pro oblast reklamy.

Graf 26 Obrat ¢eskych filmovych producentd (v mid. K¢)
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OrientaCni prehled vyvoje zaméstnanosti mezi lety 2007 a 2014 je patrny z Grafu 27. Na vyvoji
zaméstnanosti se zvySeni objemu filmové produkce po roce 2010 nijak neodrazilo. Statistika, tak jako
v ostatnich oblastech, nezachycuje pracovniky na dohody a OSVC, ktefi mohou tvofit vyznamnou &ast
pracovni sily ve filmovém prdmyslu (Udaje o poctu zaméstnanych osob v oblasti filmu Ize ziskat z Setfeni
VSPS viz dali odstavec). Zvy$eni zaméstnanosti filmovych pracovnik (napf. $tabovych profesi) by mélo byt
logickym nasledkem narlstu filmové vyroby a v ramci Koncepce Ceské kinematografie a filmového primysiu
velikost takového nardstu vypodcitala pro Ministerstvo Kultury spole¢nost EEIP (Mejstiik, Chvalkovska
a Markova, 2009). Je tedy pravdépodobné, ze v uplynulych letech doSlo v souvislosti s narlistem produkce

k navySeni poctu zameéstnanych osob, ktery se vSak neprojevil v pouzitém ukazateli. Mezi lety 2007 az 2014
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se zaméstnanost v oblasti filmu podle Podnikové strukturalni statistiky pohybovala v rozpéti 1,4 az 2,2 tis.

zameéstnancu na plny pracovni Uvazek.

Graf 27 Pocet zaméstnancl v oblasti filmu a videa (v tis. osob, pfepocéteno na plné prac. Gvazky)
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Zdroj: Podnikova strukturdlni statistika, CSU

Jak bylo zminéno vySe, pro oblast filmu a videa Ize provést také odhad celkové zaméstnanosti na zakladé
udaju z Vybérového Setfeni pracovnich sil. Zohlednime-li vSechny zaméstnané osoby (zaméstnance,
podnikatele ¢i pracovniky na dohody) bude celkova zaméstnanost v oblasti filmu a videa dosahovat necelych
8 tis. zaméstnancll. Pro oblast filmu a videa je charakteristicky vy$si podil kulturné zaméfenych pracovniku
(zhruba 4 tis. pracujicich v kulturnich organizacich a 1,2 tis. pracujicich v organizacich ,ne-kulturniho®
charakteru). Vétsinu z téchto povolani tvofi technici v oblasti vysilani a audiovizualnich zaznamu (tedy osoby
spadajici svym zaméstnanim do kategorie CZ-ISCO 3521). V oblasti filmu a videa pracovalo v roce 2014

odhadem necelych 3,5 tis. osob s timto povolanim.

Tabulka 2 Odhad poctu zaméstnanych osob v oblasti filmu a videa v roce 2014 v tis. osob

POVOLANI KULT. POVOLANI NEKULT.  POVOLANI KULT.
OBLAST CHARAKTERU V KULT. CHARAKTERU V CHARAKTERU V CELKEM
ORGANIZACI KULT. ORGANIZACI NEKULT. ORGANIZACI
Film a video 3,9 2,6 1,2 7,7
z toho technici v oblasti
vysilani a audiovizualnich 2,2 X 1,2 3,4
zaznaml

Zdroj: Vybérové $etfeni pracovnich sil, VSPS

Udaje o poétu technikil v oblasti vysilani a audiovizulnich zadznamd mizeme doplnit také o data
z Informaéniho systému o primérném vydélku (ISPV). Tento Udaj vSak zahrnuje pouze zaméstnance ve
mzdové a platové sféfe, nikoliv podnikatele a pracovniky na dohodu. Podle ISPV pracovalo ve mzdové
a platové sféfe v roce 2014 pfiblizné 2 tis. zameéstnancu a jejich primérna mzda dosahovala vyse necelych
30 tis. K¢.

Z hlediska distribuce je vhodné rozliSit kinodistribuci a distribuci videozaznamu respektive jejich
maloobchodni prodej. O navstévnosti a trzbach €eskych kin vede dlouhodobé roéni pfehledy Unie filmovych
distributorti. Z Grafu 28 je patrny vyrazny propad navstévnosti ¢eskych kin mezi lety 1989 a 1995. Ten byl
zfejmé zplsoben rozmachem videodistribuce a nastupem kabelové televize (Mo$na, 2010). Od této doby
navstévnost v Ceskych kinech z dlouhodobého hlediska v podstaté stagnuje. Z hlediska poslednich nékolika
Csu
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let byl vSak rok 2015 pro Ceska kina velmi pfiznivy. Kinosaly v roce 2015 navstivilo takika 13 mil. divakud
a pokladny zaznamenaly Cisté trzby ve vySi necelych 1,7 mld. K& Meziro¢ni zvySeni trzeb (v roce 2014
dosahovaly vySe necelych 1,5 mild. K¢&) zajistilo také navySeni primérné ceny vstupenky ze 127 na 129 K¢,

které zohlednuje béznou inflaci.

Graf 28 Navstévnost ceskych kin (v mil. navstév)
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Na rozdil od hudebniho primyslu na ¢eském trhu v soucasnosti neexistuje organizace, ktera by sdruzovala
distributory filmovych nosi¢l. Dfive data o ¢eském trhu sbiralo Sdruzeni pro podporu formatu DVD
(DVDGroup). Posledni dostupné statistiky jsou za rok 2011 a reflektuji ¢esky a slovensky trh dohromady.
Ty poukazuji na pokles prodeje DVD (v€etné poklesu prodeje levnych pfibalovych DVD) a narust prodeju
Blu-ray nosi¢l. (Mediaf, 2012)

O aktivitach a trzbach spoleénosti poskytujicich digitalni stazeni film{ &i zhlédnuti filmd online nejsou
dostupna data. Filmové katalogy pfistupné online u nds vsouCasnosti bezplatné provozuje
napf. Ceska televize &i Prima, za poplatek pak televize Nova prostfednictvim sluzby Voyo &i jini soukromi
poskytovatelé (napfiklad Alza & 02). Artové filmy pak za poplatek nabizi spoleénost AeroVod
a nejrozsahlejSi databazi zahrani¢nich filma a seriald poskytuje od roku 2016 spolecnost Netflix. V dobé
psani tohoto textu nejsou dostupné udaje o mife vyuZiti této sluzby mezi eskymi uZivateli. Oficialni cestou
vSak stale nelze sledovat pofady poskytované spoleCnosti Netflix s Ceskymi titulky a tato videotéka také
nenabizi zadné &eské filmy ani pofady (Sulc, 2016). Vy8erpavajici udaje chybi také o aktivitach podnikd
pronajimajicich fyzické nosi¢e kinematografickych dél. Podle udaju Podnikové strukturalni statistiky poklesly
trzby z puj€ovani médii s audiovizualnim obsahem (Pronajem videokazet a diski NACE 77.22) mezi lety
2008 — 2014 o zhruba 200 mil. K& na 213 mil. K& v roce 2014.

5.1.2. POHLED SPOTREBITELE
Jiz zGrafu 23 bylo patrné postupné zvySovani obliby vyuziti internetu k prehravani ¢&i stahovani
hudby a filmu v Ceské republice v poslednich letech. V ramci metodiky $etfeni VSIT nejsou hudba a film
vymezeny jako samostatné kategorie, proto nelze sledovat trendy za film a hudbu oddélené. | pfes pomérné
irokou popularitu sledovani a stahovani hudebniho a audiovizualniho obsahu, neni zatim v Ceské republice
pfilis rozSifené vyuZiti internetu k nakupu téchto dél (at uz se jedna o objednani fyzickych dél &i jejich

stazeni a poslech online). Hudbu & film pfes internet v minulosti nakoupila neceld 2 %
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Ceské populace a necelych 5 % celkové populace nakupujici pfes internet. Graf 29 uvadi absolutni Cisla,

jez ukazuji, ze nejCastéji nakoupili hudbu &i film prostfednictvim internetu lidé ve véku 25 — 34 let.

Graf 29 Pocet jednotlivc(, ktefi nakoupili film ¢i hudbu pres internet v roce 2015 v tis. osob
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Spotfebitelské chovani v souvislosti s audiovizualnimi dily podrobné sleduje jizZ zminéna studie Audiovizualni
trh v CR, ktera se zaméfuje na jedince platici za audiovizualni obsah ve véku 15 — 70 (odpovida 87 %
zkoumané populace). Zaveéry této studie potvrzuji nastinény trend online konzumace audiovizualniho
materialu. Necela polovina uzivatell audiovizualnich sluzeb (46 %) sledovala v roce 2014 audiovizudlni dila
online a 26 % sledované populace (nejen uzivatelé audiovizualnich sluzeb) za stazeni Ci sledovani filmu
platila. VétSina z konzument( také uvedla, Ze zdrojem stazeného ¢&i pfehravaného materialu jsou sdilena on-
line Ulozisté typu Uloz.to a Sdilej.to. Vezmeme-li v potaz veSkerou placenou konzumaci audiovizualnich dél
v poslednim roce, nejcastéji uzivatelé audiovizualnich dél utratili své penize za listek do kina (72 %)

a fyzickeé nosiCe audiovizualnich dél (40 %), jak také ukazuje Graf 30.

Graf 30 Forma placené konzumace audiovizudlnich dél v populaci 15 — 70 let v roce 2014
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Zajimavé udaje o spotfebitelskych navycich v oblasti filmu pinasi také vysledky Setfeni Zivotni podminky CR
z roku 2015. Z vysledkl tohoto Setfeni vyplyva, Zze predstaveni v kiné navstivila v uplynulych 12 mésicich
téméfr polovina populace. O néco Castji kinosaly navstévovaly Zeny (48,1 %) nez muzi (47,5 %).
NejcastéjSim duvodem, proc lidé nenavstivili kino, byl prosty nedostatek zajmu a dale pak nedostatek ¢asu.
Dal$imi davody byla vysoka cena vstupenky ¢i velka vzdalenost do nejbliz§iho kinosalu. Kompletni vycet

odpovédi na otazku, zda respondent navstivil v poslednich 12 mésicich kinosal, nabizi Graf 31.
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Graf 31 Navstéva kina v roce 2015 v rdmci spolecenskych aktivit podle pohlavi
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Oblibenost navstévy kinosalt v ramci volnogasovych aktivit se dle Gdaji z Setfeni Zivotni podminky CR 2015
znacéné lisi u rdznych vékovych kategorii a ma sestupnou tendenci. Kino v ramci svych aktivit navstévovali
nejcastéji déti a mladez do 14 let (62,7 %) a také mladi lidé ve véku 15 — 24 let (58,4 %). S pfibyvajicim
vékem obliba této aktivity klesa. Zminéné vysledky pfinaseji dllezité zjisténi, Zze navstéva kina si zatim

u mladych lidi drzi silnou pozici v konkurenci stale sofistikovanéjSich moznosti v oblasti digitalni zabavy.

Graf 32 Navstéva kina v roce 2015 v ramci spolecenskych aktivit podle vékovych kategorii

do 14 let véetné 62,7%
15- 24 let 58,4%
25- 34 let
35-44 let
45 - 54 let
55 - 64 let
65-74 let

starsi 75 let

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Zdroj: Zivotni podminky CR, CSU

34 2015



Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

5.2. HUDBA
Tabulka 3 Vymezeni oblasti hudby podle klasifikace NACE
NACE EKONOMICKA CINNOST
59.20 Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti
47.63 Maloobchod s audio- a videozdaznamy (50%)

Struktura oblasti hudby je vzhledem Kk jejimu uzSimu vymezeni ve srovnani s filmovou oblasti vyrazné
jednodussi. Trh s hudebnimi nahravkami, na ktery je omezena hudebni oblast v definici pouzité pro tuto
analyzu, mGzeme rozdélit na primarni a sekundarni. Primarni trh zahrnuje pofizovani nahravek a jejich
distribuci k cilovym konzumentiim prostfednictvim fyzickych nosi€l a v sou€asnosti stale ¢astéji pomoci
digitalnich online sluzeb umoznujicich staZeni hudebnich souborl a poslech hudby online. Na sekundarnim
trhu se pak nahravky dostavaji k cilovym spotfebitelim prostfednictvim dalSich sluzeb jako je vysilani radia
Ci poslech ve spoleCenskych zafizenich (restaurace, sportovni stadion apod.). Prostfedky, které plati
provozovatelé zafizeni kolektivnim spravcim, pak tito spravci prerozdéluji vlastnikim autorskych prav
(Towse, 2010).

Trzby plynouci z prodeje hudebnich nahravek jsou celosvétové rozdéleny mezi nékolik velkych
nahravacich a vydavatelskych spole¢nosti. MenSi nezavislé spole€nosti se pak zaméfuji na okrajovy trh,
ktery vS8ak muze byt finanéné zajimavy kvdli jinym navykdm a vétsi loajalité hudebnich posluchacl
pohybujicich se na tomto trhu. Stejna situace panuje také na Ceském trhu, ktery oviada nékolik velkych

spolegnosti a mensi vydavatelstvi dosahuji pouze na 6 % z celkovych trzeb (CNS IFPI, 2016).

5.2.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
Pro analyzu celkovych pfijm{ v oblasti vydavani a prodeje zvukovych nahravek byla pouzita pouze data
shromazdovana Ceskou narodni skupinou Mezinarodni federace hudebniho primyslu (CNS IFPI) vzhledem
k tomu, Ze poskytuji uplnéjsSi pfehled o prodeji nahravek, ktery je navic mozné rozdélit na fyzické a digitalni
prodeje. Na druhou stranu, udaje o prodeji nahravek nezahrnuji veSkeré pfijmy subjektd v oblasti hudby,

které dosahovaly v roce 2014 podle Strukturalni podnikové statistiky vySe zhruba 1,8 mlid. K&.

Asociace IFPI sdruzuje velké spoleCnosti, jez se celkové na trzbach plynoucich z prodeje
reprodukované hudby podileji 94 %. Casova fada v Grafu 33 zachycuje prudky pokles pfijma z prodeje
hudebnich nahravek mezi lety 2008 a 2010 a nasledny zpomalujici se propad od roku 2010. Zpomaleni
poklesu trzeb bylo zfejmé zpusobené rozsifenim nabidky online sluzeb, zejména zavedenim sluzby ltunes
na Cesky trh. V roce 2014 pak dosSlo po dlouhém obdobi stagnace poprvé k rlstu trzeb, ktery byl ovlivnén
narGstem pfijma ze zpoplatnénych digitalnich sluzeb, jak doklada Graf 34. Tento rdst pokracoval i v roce
2015.
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor
Graf 33 Pfijmy z prodeje hudebnich nahravek (v mil. K¢)
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Vyvoj pfijm{ z digitalnich a fyzickych nosi¢ll mezi zlomovymi lety 2010 a 2015 zachycuje Graf 34.
Jak je patrné z grafu, fyzické nosiCe i pfes kontinualni meziroéni pokles prodeje vroce 2015 stale
dominovaly trhu z hlediska velikosti celkovych pfijmi. Pokud vSak trend poslednich let bude pokracovat
stejnym tempem, je mozné ocekavat v horizontu dvou az tfi let vyménu pozic fyzickych a digitalnich nosicu,
tak jak je tomu jiz na nékterych zahrani¢nich trzich. Zajimavym trendem poslednich nékolika let je zvySeni

zajmu o vinylové nosice, které v roce 2015 tvorily 11% prodeje fyzickych formatd na ¢eském trhu.

Graf 34 Porovnani velikosti pfijm0 plynoucich z prodeje fyzickych nosi¢l a digitalnich sluzeb (v mil. K¢)
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Zachytit udaje o pracovnim trhu v oblasti hudby je stejné komplikované jako ve filmové oblasti.
Prezentované Udaje se tykaji zejména zaméstnancy vydavatelskych a produkénich spole€nosti
a obchodnik s hudbou. Nikoliv v§8ak samotnych profesionalnich hudebniku, ktefi by svou ekonomickou
¢innosti spadali spiSe do oblasti scénickych uméni. Pro ¢ast hudebnik(l a skladatelt vytvarejicich obsah,
ktery je nasledné nahran a distribuovan, navic aktivita v ramci hudebniho primyslu nepfedstavuje hlavni
povolani, ale pouze obCasny pfivydélek. Jak vyplyva z Grafu 35, celkova zaméstnanost v takto vymezené

oblasti ma od roku 2006 spiSe sestupnou tendenci a v roce 2014 dosahovala méné nez 300 zaméstnancu.
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor
Graf 35 Pocet zaméstnancul v oblasti hudby (v osobach, prepocteno na plné prac. Uvazky)
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Uplngjsi odhad zaméstnanosti v oblasti hudby je moZné ziskat z Vyb&rového $etfeni pracovnich sil, které
zohlednuje vSechny zaméstnané osoby (zaméstnance, podnikatele ¢&i pracovniky na dohody).
Podle udajl z tohoto Setfeni pracovalo v oblasti hudby pfiblizné 2,3 tis. zaméstnanych osob, pficemz
priblizné 1,1 tis. vykonavalo povolani ,kulturniho® charakteru a 1,2 tis. povolani spiSe ,ne-kulturniho®

charakteru. Do vypo¢tl o povolanich kulturniho charakteru vstupuji zejména povolani technického razu.

Tabulka 4 Odhad poc¢tu zaméstnanych osob v oblasti hudby v roce 2014 v tis. osob

POVOLAN{ KULT. POVOLAN{ NEKULT.  POVOLANI KULT.

OBLAST CHARAKTERU V KULT. CHARAKTERU V CHARAKTERU V NEKULT. CELKEM
ORGANIZACI KULT. ORGANIZACI  ORGANIZACI

Hudba 1,1 1,2 X 2,3

Zdroj: Vybérové etfeni pracovnich sil, CSU

5.2.2. POHLED SPOTREBITELE
Trend, ktery byl zminény v kapitole vénujici se filmové oblasti, je platny i pro konzumenty hudebniho obsahu.
Jak jiZz bylo fe&eno, filmovou a hudebni oblast od sebe nelze v ramci Setfeni VSIT oddélit a ziskat tak udaje
samostatné. V poslednich letech byl internet stale &astéji vyuzivan k poslechu a stahovani hudby a filmu
(viz Graf 23), za tento obsah v3ak podle udajd VSIT platilo jen nizké procento celkové populace. Podrobna
studie, ktera by se zaméfovala pouze na posluchace hudby a jejich navyky, nebyla v dobé& psani tohoto
textu k dispozici. NarUst trzeb z digitalnich prodejli nicméné naznaluje, Ze ochota internetovych uzivatell
vyuzivat online a digitalni sluzby se bude do budoucna zvySovat. Z hlediska oblibenosti digitalnich sluzeb
roste popularita poslechu online knihoven (stream), ktery se v roce 2015 postaral o 70 % trzeb z digitalniho
prodeje. Naopak oblibenost stahovani nahravek (napf. prostfednictvim sluzby iTunes) v roce 2015 poklesla

a trzby se snizily o 15 % ve srovnani s rokem 2014. Tyto meziro&ni zmény zachycuje Graf 36.
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizuaini a medialni sektor

Graf 36 Oblibenost poslechu online knihoven (stream) a stahovani za poplatek (download) vyjadrena
procentudlnim podilem na digitalnich trzbach na ¢eském trhu
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Organizace IFPI vytvafi kazdoro¢né prehled o Cetnosti poslechu nahravek v radiich a jejich prodeji na
geském trhu. Cesti spotfebitelé utratili minuly rok vice za zahraniéni hudbu (51 %) neZ za nahravky &eskych
interpretl (43 %). Vydaje za klasickou hudbu, ktera v ramci statistik IFPI neni délena dle zemé puvodu,
tvofily 6 % celkovych vydajd za hudebni nahravky. IFPI publikuje také Zebficky prodeje
a informace o struktufe repertoaru prodanych nahravek. Preference koupé domaci i zahrani¢ni hudby mezi
spotrebiteli se liSily v zavislosti na pofizovaném médiu. Jak je vidét z Grafu 37, nakup zahrani¢ni hudby byl
spojen spise s digitalnimi sluzbami, zatimco nakup domacich interpretld s fyzickymi nosi¢i. To mize také
souviset s rozdily navykl spotfebitelt v ramci vékovych kategorii, kdy mladsi lidé €astéji vyuzivaji internet
k poslechu a stahovani hudby (viz Graf 24) a zfejmé také Castéji kupuji zahrani¢ni hudbu prostfednictvim

tohoto média.

Graf 37 Skladba zakoupenych nahravek z hlediska zemé plvodu a typu média v roce 2015
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