Tabulka 48: Divody, pro¢ jednotlivci nenakupuiji pres internet; 2. étvrtleti 2015

Hlavni dlvody* uvadéné jednotlivci, pro¢ nenakoupili zadné zbozi, ¢i sluzby pres internet v priibéhu poslednich 12 mésicu, 2. Ctvrtleti 2015

preference nakupu v kamenné

nedostatek znalosti o nakupovani pres

obavy o bezpec¢nost

prodejné internet
v tis. Al %72 v tis. %" 9%2) v tis. o1 %72 v tis. %" %2

Celkem 16+ 2 251,6 25,7 66,4 667,1 7,6 19,7 456,8 5,2 13,5 243,6 2,8 7,2
Celkem 16-74** 2165,6 26,8 66,1 626,8 7,8 19,1 436,7 54 13,3 230,4 2,9 7,0
Pohlavi

muzi 16+ 1075,8 251 62,4 312,9 7.3 18,2 195,9 4,6 11,4 96,5 2,3 5,6

Zeny 16+ 11758 26,2 70,4 354,2 7.9 21,2 260,9 5,8 15,6 1471 3,3 8,8
Vékova skupina

16-24 let 145,6 14,4 40,2 14,0 1,4 39 18,2 1,8 5,0 11,3 1,1 31

25-34 let 257,8 17,7 60,8 35,5 24 84 61,8 4,2 14,6 23,5 1,6 55

35-44 let 399,7 23,2 63,5 85,6 5,0 13,6 92,7 54 14,7 41,4 2,4 6,6

45-54 let 481,5 35,8 70,5 120,8 9,0 17,7 78,4 5,8 11,5 42,0 3,1 6,2

55-64 let 532,8 37,5 73,4 220,2 15,5 30,3 118,9 8,4 16,4 74,5 52 10,3

65+ 434,2 24,0 76,3 191,0 10,5 33,5 86,8 4,8 15,3 50,9 2,8 8,9
Vzdélani (25+)

zakladni 148,0 20,0 66,4 63,1 8,5 28,3 32,7 4,4 14,7 16,4 2,2 7.4

stfedni bez maturity 884,7 30,3 68,8 371,3 12,7 28,9 177,9 6,1 13,8 87,4 3,0 6,8

stfedni s maturitou 780,4 29,4 73,2 181,8 6,8 17,1 159,5 6,0 15,0 90,6 3.4 8,5

vysoko$kolské 271,8 20,7 63,5 35,8 2,7 8,4 64,7 4,9 15,1 36,1 2,8 8,4
Zaméstnanecky status

zaméstnani 1380,1 27,6 68,4 326,7 6,5 16,2 279,5 5,6 13,8 137,7 2,8 6,8

nezaméstnani 75,7 29,2 57,2 37,5 14,4 28,3 22,6 8,7 17,1 12,5 4,8 9,4

Zeny na RD 67,6 17,2 57,8 16,4 4,2 14,0 13,4 34 11,4 6,9 1,8 5,9

studenti 89,9 12,4 34,7 51 0,7 2,0 14,6 2,0 57 8,8 1,2 34

starobni diichodci 601,5 27,0 77,4 263,1 11,8 33,9 131,2 5,9 16,9 80,0 3,6 10,3

* Jednotlivci mohli uvést vice nez jeden divod, pro¢ nenakoupili v poslednich 12 mésicich pres internet zadné zbozi, &i sluzby

Y Hodnota je procentem z celkového poctu jednotlivell v dané socio-demografické skupiné

2 Hodnota je procentem z celkového poctu jednotlivell v dané socio-demografické skupiné, ktefi pres internet nakoupili pfed vice nez rokem, nebo nenakoupili nikdy

Nakup pres internet zahrnuje objednani zboZi nebo sluzeb elektronickou cestou pres internet. Produkt objednany pfes internet nemusi byt placen pres internet, dodani zboZi ¢i sluzeb je

mozné on-line (po internetu) nebo off-line (postou nebo osobné). Za nékup pres internet se nepovaZuje pouhé rozhodnuti o uskuteénéni nakupu na zakladé informaci ziskanych pres

internet.

** daje, které uvadi Eurostat za Ceskou republiku, zahrnuji pouze jednotlivce ve véku 16 az 74 let. CSU u tohoto Setfeni standardné uvadi data za véechny jednotlivce starsi 16 let.
Zdroj: Cesky statisticky fad, 2015



