Tabulka 29: Jednotlivci nakupujici pres internet, vyvoj v letech 2007 az 2013

%Y

2007 2009 2010 2011 2012 2013
Celkem 16+ 15,3 22,0 25,4 28,0 30,6 344
Pohlavi
muzi 18,3 25,3 28,0 29,0 31,5 35,6
Zeny 12,5 18,8 23,0 26,9 29,8 33,4
Vékova skupina
16-24 let 22,9 31,7 38,8 40,5 46,3 53,9
25-34 let 251 37,9 44,5 48,0 54,3 58,3
35-44 let 21,5 30,1 34,7 39,3 43,1 46,9
45-54 let 13,7 18,4 22,1 253 27,9 32,4
55-64 let 6,9 11,3 10,5 13,1 15,7 19,8
65-74 let 2,2 3,5 4,1 57 4,3 6,7
75+ 1,5 0,8 1,2
Vzdélani (25+)
zakladni 0,6 2,1 4,2 54 6,0 54
stfedni bez maturity 6,4 12,5 14,0 16,4 18,7 21,3
stfedni s maturitou 225 28,5 32,7 32,9 38,5 41,4
vysokoSkolské 32,6 41,5 43,8 51,3 50,7 53,8
Zameéstnanecky status
zaméstnani 20,2 28,2 32,7 35,9 39,8 44,7
nezaméstnani 8,8 18,2 39,7 25,7 25,7 27,9
studenti 25,9 34,1 40,7 40,9 46,9 54,4
starobni dichodci 2,0 2,8 3,7 4.4 4,2 6,2

Y Hodnota je procentem z celkového poctu jednotlivell v dané socio-demografické skupiné

Zdroj: Cesky statisticky UFad, 2013
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