8. Elektronické nakupovani

Elektronické nakupovani je definovano jako nakup pres webové stranky nebo pomoci elektronické
vymeény dat pfes internet ¢i ostatni pocitacové sité (privatni mezipodnikové informaéni sité). Jedna se
o zadani objednavky bez ohledu na zplisob platby nebo realizace dodavky.

Elektronické nakupovani nezahrnuje nakupy realizované na zakladé objednavek, které byly pfipraveny
z informaci ziskanych na internetu a podany telefonem, faxem ¢&i prostfednictvim e-mailu.

Hlavni zjisténi

Procento podnikid nakupujicich elektronicky je jiz tradi¢né vyssi nez procento podnikl elektronicky
prodavajicich. V roce 2013 zadalo v Cesku alespon jednu elektronickou objednavku na zbozi
nebo sluzbu pfes internet nebo jinou pocitatovou sit, tzn., elektronicky nakoupilo, 53 % podnika.
Podil takto nakupujicich podnik( v pribéhu sledovanych let neustale narlsta. Nardstala i hodnota
téchto elektronickych nakupl, ktera v roce 2013 tvofila 32 % z celkovych podnikovych nakupl.

PFfi pohledu na podniky nakupujici elektronicky podle odvétvi ekonomické ¢innosti, vyéniva
s hodnotou 82 % podnik( odvétvi Informacni a komunika¢ni ¢innosti. V ostatnich odvétvich se
pohybuje podil elektronicky nakupujicich podnikli mezi 40 — 60 %. Tato skute¢nost vsak jiz
zdaleka neplati, pokud bychom se podivali na intenzitu elektronickych nakupl v jednotlivych
odvétvich. Napriklad v odvétvi stavebnictvi nakoupilo elektronicky 47 % podnik{, ale na hodnoté
jejich celkovych nakupd tvofily ty elektronické pouhych 11,5 %.

Nejcastéji jsou elektronické nakupy uskutecnovany prostfednictvim webovych stranek, kdy pres
né vroce 2013 nakupovalo 51 % podnik(i, hodnota takovychto nakupl vSak dosahuje pouze
9,5 % celkové hodnoty nakupd. Elektronickou vyménu dat k nakupu vyuzivalo 21 % podnikl a na
celkovych nakupech zaujimal tento zplsob nakupu 23 %. Z vy$e uvedeného je patrné, ze podniky
sice v hojné mife nakupuji prostfednictvim webovych stranek, jedna se v8ak o nakupy méné
nakladné a vétsi financ¢ni ¢astky tak z podnikl proudi diky elektronické vyméné dat.

Tab. 8.1: Elektronické nakupovani v podnikatelském sektoru CR, 2013

podle zplisobu zadani elektronickych objednavek
Celkem
webové stranky elektronicka vyména dat
% podnikl % nakupu % podnikl % nakupu % podnikl % nakupu
Podniky celkem (10+) 53,1 32,2 50,8 9,5 20,6 22,6
Velikost podniku
10-49 zaméstnancl 50,6 21,9 48,7 12,7 18,4 9,2
50-249 zaméstnancl 61,2 26,1 57,5 11,8 26,7 14,3
250 a vice zaméstnancl 70,2 38,2 62,3 7,5 38,4 30,7
Odvétvi (ekonomicka ¢innost)
Zpracovatelsky pramysl 53,5 31,5 50,7 9,1 20,4 22,4
Vyroba a rozvod energie, plynu, tepla 51,0 52,3 48,8 49 16,9 47,4
Stavebnictvi 46,5 11,5 43,9 6,5 17,6 4,9
Obchod; opravy motorovych vozidel 60,7 33,8 58,0 12,1 26,1 21,7
Doprava a skladovani 41,8 13,9 38,9 8,2 18,7 57
Ubytovani, stravovani a pohostinstvi 43,7 17,0 41,4 8,8 13,5 8,2
Informaéni a komunikaéni Cinnosti 81,8 47,9 79,7 15,9 31,6 32,0
Cinnosti v oblasti nemovitosti 44.8 10,6 43,6 6,1 13,3 4.4
Profesni, védecké a technické ¢in. 60,4 19,2 59,9 13,2 20,8 6,1
Administrativni a podptirné cinnosti 45,6 18,9 44,0 12,6 17,2 6,2
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