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Vice nez ¢tvrtina Cechd
Uz nakupuje pres internet

Nejcastéji objednanym zbozim bylo v roce 2011 obleceni a obuv, dale pak
vstupenky, kosmetika, zdravotnické prostiedky a sportovni potfeby. V nakupovani
pfes internet prevazuji mladi lidé.

Ve 2. ¢tvrtleti roku 2011 uvedlo
2,5 mil. lidi (28 % z celkového po-
¢tu obyvatel CR a 43 % z celkové-
ho poctu uzivateld internetu), Ze
nakoupilo v uplynulych 12 mési-
cich pres internet. Za poslednich
5 let tak doslo k naristu poétu
nakupujicich pfes internet o té-

mér 1,5 mil.

Vzdélani hraje

ddlezitou roli

Nejéastéj$im zbozim nakupova-
nym pres internet je jednoznacné
obleceni a obuv (45 %). Dvé pétiny
Cecht si objednalo vstupenky na
kulturni ¢i sportovni akce. Mezi i

dalsi zbozi, které se té$i oblibé na- b, B ‘

kupujicich pres internet, patii kos-  Zeny na rodicovské dovolené patii ke skupinam osob, které nejvice nakupuji pfes internet.

metika, zdravotnické prostredky
(27 %), sportovni potieby (26 %), I kdyz mezi nakupujicimi pfes  kové kategorii 16-24 let je tomu  pfes internet nakupuji absolventi
knihy/¢asopisy (19 %) a elektro-  internet v priméru nepatrné pfe-  naopak. Z hlediska dosazeného  vysokych $kol. Pres internet v ro-

nika (19 %). vazuji muzi nad Zenami, ve vé-  vzdélani jednoznacné nejcastéji  ce 2011 ale nakoupila také tfetina

Jednotlivci nakupujici pres internet v zemich EU*
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* hodnota je procentem z celkového poctu jednotlivcl ve véku 16-74 let v dané zemi
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Zdroj: Eurostat
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osob s maturitou. Zajimavé je ta-
ké zjisténi, Ze zeny na rodicovské
dovolené patii ke skupindm osob,
které nejvice nakupuji ptes inter-
net, takovych byla v roce 2011 vi-

ce nez polovina.

Zeny versus muzi

Mezi obéma pohlavimi existuji vy-
razné rozdily, pokud jde o druh
zakoupeného zbozi, které se vak
nikterak neodli$uji od nakupnich
zvyklosti v kamennych obchodech.
Naptiklad sportovni potieby, elek-
troniku, mobilni telefony, pocita-

¢ovy hardware i software nakupuji

vy

castéji muzi. U Zen se tési velké
oblibé nakup obleceni a mddnich
doplnku. V poslednich 12 mési-
cich si je objednalo témér 60 % Zen
(z nakupujicich pies internet). Cty-
ti z deseti zen si zakoupily néjaky
kosmeticky ptipravek ¢i zdravot-
nicky prostiedek.

Jak jiz bylo zminéno, ptes in-
ternet hojné nakupuji zeny na
rodic¢ovské dovolené, které vsak
nakupuji témér vyhradné oblece-
ni, obuv a médni doplnky (70 %
z Zen na rodi¢ovské dovolené na-
kupujicich ptes internet), kosme-
tiku a zdravotnické prostredky
(36 %). V ndkupu vstupenek at

02/2012 ;

I lidé v diichodovém véku nakupuji pies internet. Néktefi vasnivé.

uz na kulturni ¢i sportovni akce
patfi prvni misto studenttim. Ti

pak s oblibou nakupuji jesté kni-

Zbozi a sluzby nakoupené pres internet
(% jednotlivcd, ktefi nakoupili v poslednich 12 mésicich pres internet)

ZBOZI

obleceni, obuv
kosmetika, zdrav. prostf.
sportovni potieby
knihy/¢asopisy
elektronika

bila technika

mobily a pfislusenstvi

SLUZBY

vstupenky na kulturni akce
ubytovani

jizdenky/letenky

vstupenky na sportovni akce
telekomunikacni sluzby
fitness/wellness

jiné (gastronomie, apod.)

Zdroj: CSU
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Nakupovani pres internet (% jednotlivct v dané socio-demografické skupiné)
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hy, ¢asopisy a sportovni potieby
(tyto druhy zbozi nakoupila v ro-
ce 2011 asi tfetina ze véech stu-

dentti nakupujicich pres internet).

/a Evropou zaostavame

Cesko v nakupovéni ptes in-
ternet zaostava za primérem
EU27. PfestoZe u nas doslo za
poslednich 5 let k nartstu o té-
méf 150 %, jsme az na 16. misté.
Prvni mista na Zebficku tradi¢né
obsadily Velké Britanie, Svédsko,
Dénsko, Nizozemsko a Lucem-
bursko. V téchto zemich nakupuje
pres internet sedm z deseti osob
starSich 16 let.

Romana Maleckova
oddéleni statistiky vyzkumu,
vyvoje a informacni spolecnosti

Nepiehlédnéte

Tématem bieznového vyda-
ni ¢asopisu Statistika & My
bude vyuzivani ICT

Pokud se chcete dozvédét vice
o tom, jak ¢eské domacnosti
a jednotlivci vyuzivaji infor-
macni a komunikacni techno-
logie, k cemu nejvice vyuzivaji
internet a kolik ¢asu na ném
stravi, nenechte si ujit pristi
¢islo ¢asopisu Statistika & My,
které bude vénované statis-
tikam ICT.



