| Analyza vyvoje cen v zahraniénim obchodé se zemémi EU

1. Teoreticka vychodiska

Jednoducha myslenka nazyvana ,zakon jedné ceny” fika: ,Jestlize zemé& vyrabéji identicke
zbozi, pak by cena tohoto zbozi méla byt vdude ve svété stejnd, bez ohledu na to, kterd zemé zbozi

vyrobkii, které Ize povazovat za identické.

Rozdilné ceny vyrobka obrazeji jejich rozdilnou kvalitu, cena je funkci kvality
(Freudenberg M., Lemoine F., 1999). Vztah mezi kvalitou a cenou vyrobk{ neni proporcionalni.
ZvySeni (pokles) kvality vyvolava podstatné progresivnéjsi zvyseni (pokles) cen. Kvalitativni rozdily
maji za nasledek ostrou diferenciaci cen vyrobkl (Kolanda, 1968, 1989, 2001).

Produkty prodavané na daném trhu za znaéné rozdilné ceny mohou byt povazovany za
vysledky odliSnych produkénich funkci. Klicovou roli pfi cenové-kvalitativni diferenciaci vyrobkd
hraji: lidsky kapital (kvalifikace pracovni sily), vyzkumné-vyvojovy potencial, technologicka uroven,
kapitalova intenzita, urovef organizace a fizeni firem. V dusledku rozdilného vybaveni uvedenymi
faktory se mohou vyspélé zemé& specializovat na zbozi vysoké kvality a méné vyspélym zemim
nezbyva, nez se orientovat na zboZi podifadného ranku (hovofi se o jejich ,rezidualni specializaci®).
Koncepce komparativnich vyhod pro zemé s rozdilnym vybavenim faktory zUstava v platnosti, ale
v aktualizované podobé (Helpman, Krugman, 1985).

Pojem ,kvalita vyrobku“ je nutno chapat komplexné. Nemuizeme chapat kvalitu jen ve smyslu
uzitnych vlastnosti vyrobku. Jde o 8irokou mnoZinu vlastnosti, zahrnujici obchodni podminky,
doprovodné sluzby, mozna rizika (v€etné rizik plynoucich z pohybu kurzovych relaci), goodwill
dodavatele, image vyrobku. Rozdily cen docilovanych jednotlivymi zemé&mi na urCitém trhu byvaji
zplsobeny rozdilnou kvalitou, ale také, vyznamnou mérou, rozdilnymi systémoveé-institucionalnimi
podminkami, za kterych se uskuteénuje vyroba a obchod (Dietz R., 1999). Cenové relace souvisi se
systémovymi a institucionalnimi rozdily. Zbozi vyvazené zemémi se systémové-
institucionalnim handicapem ma tendenci byt sménovano pod cenami svétovych trhu i
v pripadé, ze jde o zbozi shodnych technickych kvalit.

S rozdilnymi cenami identického zboZi se setkdvame zejména v pfipadé obchodu mezi
vyspélymi a méné vyspélymi, tedy i tranzitivnimi zemémi. Zatimco ve vyspélych zemich se Ize
spolehnout na efektivné pracujici instituce a dobfe zavedené rutinni postupy, méné vyspélé zemé
teprve musi vytvaret instituce nezbytné pro nastoleni racionalniho systému a dotvoreni trhu.

Transakéni naklady se liSi nejen podle zemi, ale také podle komoditnich skupin. Mohou byt
zanedbatelné v pfipadé brambor nebo jednoduchych produktt metalurgie, vyznamnou roli hraji
v pfipadé automobilli nebo pocitacl. Sofistikované zbozi je citlivéjSi na systémové-institucionalni
podminky nez jednoduché zbozi (Dietz, 1999).

Pfi¢iny rozdilnych cen docilovanych v obchodé s danym vyrobkem na daném trhu nejsou
podminény jen dispozicemi vyrobcl v zemi plvodu zbozi, ale také obchodni zdatnosti u€astnikl
jednani. Zakladem kazdého obchodu je arbitrdz, ktera se fidi pravidlem ,kupuj levné a prodej draze”.
Vzajemna interakce vSech ucastnikil na trhu je nesmirné spletita (Benacek V., 1999). Zemé, narody a
staty vstoupily do historie ¢asto spise zasluhou svych obchodnikii nez vyrobcl (Fénicie, Kréta,
Benatky). Nejde jen o to néco kvalitné vyrobit, ale také kvalifikované prodat. Dnes to plati stejné jako
ve staroveéku a stfedovéku. | prodejni technologie ma svou marketingovou infrastrukturu, ktera je
neméné naroéna na ,factor endowments“ — na vybaveni zemé potfebnymi pfedpoklady. K tém
patfi marketingova sit, doprovodné sluzby, kvalifikované informace o trhu, v neposledni fadé
informace o cenach.

Ekonomicka teorie ma i dal$i vysvétleni rozdilnosti cen identickych vyrobk(. Ceny vyrobku
byvaji ovlivnény rozdilnou preferenci domaciho versus zahraniéniho zbozi na strané zemé —
dovozce. | kdyby technické parametry daného vyrobku pochazejiciho z riznych zemi byly totozné,
nemusi byt poptavka po nich a jejich vysledna cena shodna.
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Japonské zboZi bylo jesté v 60. letech povazovano za podfadné, a proto bylo levné. Béhem
historicky velmi kratké doby se pojem japonské zboZi stal synonymem kvalitniho zbozZi. Se znackou
,Made in Japan“ se prosazuji na naro¢nych trzich a za dustojné ceny napftiklad i obrabéci stroje nebo
hudebni nastroje, tedy vyrobky pro Japonsko netradi¢ni. Naproti tomu socialistické Ceskoslovensko
bylo nuceno nékdy skryvat provenienci svych vyrobkl pod znac¢kou ,Made in Europe®.

Podstatna ¢ast mezinarodniho obchodu, zejména obchodu s vyrobky zpracovatelského
priumyslu mezi vyspélejSimi zemémi, ma povahu obousmérného obchodu - simultanni vyvoz a
dovoz podobnych vyrobkl. Jeho smyslem a obsahem byva obohaceni sortimentu (napfiklad sménou
automobilll shodnych technickych parametrl a uzivatelskych kvalit). Jde o sménu vyrobk( shodné
povahy, liSici se detaily, jejich jednotkové ceny jsou si blizké - hovofime o ,horizontalni diferenciaci
vyrobk(l“. Naprostou vétSinu obousmérného obchodu vs$ak tvofi sména ,vertikalné
diferencovanych vyrobkua“ - vyrobku, jejichz diferenciace je zalozena na rozdilné kvalité a cené.
Tato sména je hnaci silou mezinarodniho obchodu.

Horizontalni diferenciace vyrobkl se tyka variant vyrobkd podobné kvality (napfiklad rozdilné
barvy a vzoru bot téZe kvality). Vertikalni diferenciace se vztahuje k rozdilnym variantam liSicim se
kvalitou (napfiklad boty z kiize nebo z plastické hmoty).

Modely horizontalni diferenciace predpokladaji, ze podobnosti v poptavce a urovni pfijmu
upfednostiiuji horizontalni specializaci; ¢im vétSi je trh dané zemé, tim vétSi bude objem
obousmérného obchodu. Modely vertikalni diferenciace vyrobkl naproti tomu pfedpokladaji pozitivni
vztah mezi vyspélosti zemé a vertikalni obousmérnou sménou, jakoZ i pozitivni korelaci mezi drovni
pfijmi na obyvatele a vertikalni obousmérnou sménou (Falvey 1981, Falvey, Kierzowski 1985,
Greenaway, Milner 1986, Flam, Helpmann, 1987, Havlik, Landesmann, Urban, Wiesner, 2003).

Vychozi teze vysvétlujici rozdilnost cen uréitého vyrobku rozdilné provenience rozdilnou
kvalitou je podminé&na. Nicméné kvalita je nepochybné rozhodujicim faktorem uréujicim cenu. V tomto
pojeti se cenami v mezinarodnim obchodé zabyvd mnoho studii (Greenaway, Hine, Milner 1994,
Fontagné, Freudenberg 1997, Jansen, Landesmann 1999). Tyto studie prokazuji, Ze pfistup zaloZzeny
na vertikalni diferenciaci vyrobkld v obousmérné sméneé je relevantni pro vztahy mezi vychodni a
zdpadni Evropou (Aturupane, Djanov, Hoeckman 1999, Burgstaller, Landesmann 1999, Hauvlik,
Landesmann, Stehrer 2001).

Rust relativnich cen na zahrani¢nich trzich vytvafi tlak na zhodnoceni nominalniho ménového
kurzu a tim i na rGst komparativni cenové urovné (TauSer 2004).

Pocatkem 90. let zemé stfedni a vychodni Evropy vykazovaly ¢asto specializaci obchodu na
obory nizké technické a kvalifika¢ni arovné. Model specializace se v8ak v poslednich letech zménil,
v mnoha pfipadech rychle (Havlik, 2001; Landesmann, Stehrer, 2002; Wérz, 2003; Dulleck, Foster,
Stehrer, Worz, 2004). Tyto zemé dosahly posunu exportu k oborim s vy$§i technickou urovni.
Nejvétsi rast exportnich cen novych zemi vykazovaly technicky naro¢né vyrobky (Landesmann,
Stehrer, 2002).

Ke strukturni prestavbé rozhodujici mérou pfispél pfiliv zahrani€niho kapitalu. V roce
2001 ¢inil podil podniklli se zahrani¢ni UCasti ve zpracovatelském primyslu na vyvozu v pfipadé
Madarska témér 90 %, v pfipadé Slovenska pres 75 % (Hunya G., 2004). Strukturni pfestavba miva tfi
faze: (1) pfechod od dovozu pfes domaci produkci k exportu, (2) pfechod od vyroby spotfebniho zbozi
k investi€nimu, jakoz i od surovin a jednoduchych vyrobkd ke komplexnim a rafinovanym vyrobkidm,
(3) pfesun vyroby z vyspélych do méné vyspélych zemi (Bellak, 2003).

Flying Geese Growth Model (FGM) popisuje ulohu pfimych zahrani€nich investic pfi strukturni
prestavbé stadii (Dowling, Cheang, 2000): (1) nové vyrobky jsou uvadény prostfednictvim dovozu
z vedouci zemé a zacina jejich domaci vyroba;, (2) domaci vyroba nahrazuje dovoz a zalinaji
investovat zahrani¢ni investofi, obvykle v malém rozsahu; (3) roste domaci vyroba, znac¢né roste
vyvoz a zahraniéni investice se stavaji vyznamnymi - dané odvétvi ve vedouci zemi ztraci své
komparativni vyhody, vyroba se pfemistuje; (4) domaci vyroba se zpomaluje vlivem rostoucich
nakladu a rostouci konkurence ,pozdéji startujicich“ zemi, vyvoz se zpomaluje nebo klesa, zahrani¢ni
investice klesaji, investofi jsou lakani ,pozdéji startujicimi zemémi*; (5) zemé ztraci konkurenéni
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schopnost a vyroba se pfesunuje do ,pozdéji startujicich® zemi. Vyvoz zemé prosel restrukturalizaci
ve prospéch high-tech a medium-high-tech odvétvi. Tim je vysvétleno extrémni exportni chovani
madarské ekonomiky (toto vysvétleni se vztahuje i k extrémnimu vyvoji vyvoznich cen Madarska - viz
¢ast 5.).

Pri této strukturni prestavb& roste obousmérna smeéna. Je to v souladu s ,novou“ teorii
zahrani¢niho obchodu, ktera tvrdi, Zze obchod mezi primyslovymi zemémi je motivovan diferenciaci

s Ceskou republikou, Slovenskem a Madarskem (Havlik, Landesmann, Stehrer, 2001).

Pfimé zahraniéni investice a strategie nadnarodnich spoleénosti (multinational
corporations — MNCs) jsou dulezitymi kanaly strukturni prestavby pfi ekonomické integraci
(Havlik, P., Landesmann, M., Urban, W., Wiesner, R., 2003). Je otadzkou, zda mezinarodni vyrobni
systémy vytvarené témito spoleénostmi nevedou k tomu, Zze vychodoevropsti vyrobci jsou spise
ekonomickymi komplementy nez rivaly. Teoreticka literatura rozliSuje dva krajni pfipady
multinacionalni aktivity: horizontalni a vertikalni. Horizontalni MNCs jsou firmy, které geograficky ¢leni
vyrobni proces, aby ziskaly vyhodu rozdilnych cen vyrobnich faktorl. Naproti tomu vertikalni jsou
ur€ovany komparativnimi vyhodami zemi. Exportni specializace je tazena technologicky naro&nymi
odvétvimi. Nositeli uvedené tendence jsou vyrobky farmaceutického primyslu, telekomunikaéni
zafizeni vyrobky leteckého a kosmického primyslu, kancelarska technika a pocitace, elektronické
komponenty a automobily. Ceska republika vykazuje velmi nizkou miru specializace (nejvétsi
vykazuje Irsko).

Pfiznivy vyvoj cen na zahrani€nich trzich vytvafi tlak na zhodnoceni nominalniho
ménového kurzu a na rust domaci komparativni cenové arovné (Tauser 2004). Prispiva ke
konvergenci cenovych urovni a struktur, je patrné podminkou této konvergence.
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