Vysledky uctu kultury

2. Hospodareni kulturnich instituci v roce 2019

2.1. Zdroje financovani kultury

Celkova vyse finan¢nich zdrojli vstupujicich do oblasti kultury dosahla v roce 2019 vice nez 274,7 mid. K¢ (viz
tab. €. 1 v pfiloze). V porovnani s rokem predchazejicim to bylo o 1,9 mld. K& (o 0,7 %) vice. Finanénimi zdroji
se rozumi veSkeré provozni pfijmy (snizené o zaplacené daneé), investi¢ni dotace, pfijaté uvéry a pujc¢ky (bez
splacenych), vilastni vklady, dary apod. ziskané institucemi s pFevazujicimi kulturnimi aktivitami bé&éhem
referencniho roku.

Celkovy objem finanénich zdrojl kultury vykazuje od roku 2013 (kdy v porovnani s r. 2012 o 7,1 % poklesl)
rist v priméru o 3,8 % ro¢né. Rist byl podpofen ekonomickym ozZivenim pocinajicim jiz v roce 2014.

Co se puvodu finanénich zdroju tyCe, nejvétsi ¢ast jich pochazi od podnik(, na druhém misté jsou pfimé
vydaje domdacnosti, na tfetim vefejné rozpocty, dale je mezindrodni prostfedi a neziskové instituce (uvedené
poradi se po fadu let v zasadé neméni).

Jak je zfejmé z nasledujici tabulky zachycujici strukturu finanénich zdroju — v Sestileté ¢asové rfadé je patrna
tendence mirného rastu podilu domacnosti a podnik(l (soukromych zdrojl) na financovani kultury a stagnace
podilu vefejnych rozpodctl. Absolutni Uroven ostatnich zdroji je pomérné nizka a vykyvy jejich relativnich
podilt jsou proto velmi proménlivé. S ohledem na stagnaci vefejné podpory kultufe Ize pozitivhé hodnotit
mirny narlst stupné sobéstacnosti kulturnich organizaci (relace trzeb za vlastni vykony k celkovym vydajim)
ve stejném obdobi (0 1,0 %). V oblastech spadajicich do tzv. tradi¢ni kultury (kulturni dédictvi, interpretacni
umeéni aj.) vSak doslo k poklesu tohoto ukazatele téméf o 3 %.

Tabulka 1 Podil jednotlivych zdroji na financovani kultury v ¢asové radé (v %)

Puavod zdroje 2014 2015 2016 2017 2018 2019 Index 2019/14
Vefejné rozpocty 15,9 15,1 14,4 14,2 15,2 15,7 98,7
Domacnosti 20,2 19,8 20,6 19,7 19,0 20,9 103,5
Podniky 61,8 62,3 61,5 63,2 63,8 62,0 100,3
Neziskové instituce 1,1 1,6 2,6 2,2 1,0 0,7 63,6
Ostatni svét 1,0 1,2 0,9 0,7 1,0 0,7 70,0

V jednotlivych oblastech kultury je obrazek podill zdroji financovani ponékud odliSny. To souvisi zejména s
odliSnou urovni rozvoje trznich vztah( v oblasti kultury. Zatimco v kulturnim dédictvi, uméleckém vzdélavani
nebo Cinnostech spravniho charakteru jsou rozhodujici vefejné rozpocCty (s vice nez 60% podilem). Trzné
orientované oblasti jako napF. architektura ¢i reklama jsou témérF vyhradné financované z podnikovych zdroju.
Na financovani oblasti jako jsou audiovizualni média, tisk, ale i vytvarné uméni se kromé podnikovych zdroju
podileji i pfimé platby domacnosti napf. ze vstupného, konsecionarskych poplatkd ¢ nakupl knih, ¢asopist
nebo obrazu. Tato relace se v ¢ase v zasadé neméni.

Z pohledu objemu celkovych finan¢nich zdrojii byla mezi oblastmi na prvém misté reklama (pfed
audiovizualnimi médii a tiskem). Mezi vybranymi poskytovateli kulturnich sluzeb nejvice zdroji sméfovalo do
televize (pfed muzei a galeriemi a divadly) — viz tab. €. 1 a €. 2 v pfiloze.
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Co se tyCe rozdéleni soukromych zdroju do jednotlivych oblasti, sméfovaly soukromé zdroje zejména do
reklamy (79,8 mld. K&), architektury (30,7 mid. K&), médii (25,4 mld. K¢&) a tisku (20 mld. KE&). Na druhé strané
méné do oborl zZivé umélecké tvorby, ve kterych tradi¢né prevazuje Ucast zdrojli vefejnych.

Graf 1 Podil jednotlivych zdrojli na financovani oblasti kultury v roce 2019 (v mid. K¢)
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Z vefejnych rozpoc¢tl bylo v roce 2019 vénovano na kulturu témér 43,1 mid. K¢, tj. o 1,6 mld. K& (o 3,9 %) vice
nez v roce predchazejicim. Tato &astka pfedstavuje konsolidované provozni a investi¢ni vydaje organizaénich
sloZek statu, Uzemnich samospravnych celk(l a statnich mimorozpoétovych fondd (fondu kultury a fondu pro
podporu a rozvoj Ceské kinematografie) na bazi pokladniho pinéni.

Z celkovych vydaju na kulturu z vefejnych rozpoctd bylo 35,5 mid. K& uréeno na provozni ucely a 7,6 mid. K&
na investice. Verejné vydaje na provoz tak v porovnani s pfedeslym rokem vzrostly o 6,5 %, zatimco vydaje na
investice o 7 % poklesly. Z pohledu Urovné vefejnych zdroju bylo nejvice — jak provoznich, tak i investi¢nich
prostfedkl — vydano na kulturu z obecnich a méstskych rozpoctl (69,6 %), a to zejména do oblasti kulturniho
dédictvi, interpretacniho uméni a umeéleckého vzdélavani (v porovnani s rokem 2018 to vSak bylo o 1,6 mid.
K& méné).

Celkova finan¢ni ¢astka vénovana kultufe v roce 2019 predstavovala téméf 2 % vydaju vefejnych rozpocta (v
pfedchazejicim roce to bylo 2,1 %). Udaje vychazi z informaéniho systému Monitor Ministerstva financi.

Graf 2 Verejné vydaje na kulturu
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Vysledky uctu kultury

Vydaje domacnosti na kulturu se v roce 2019 v porovnani s pfedchazejicim rokem zvySily o vice nez 10 %
a doséahly témér 57,4 mld. KE&. Jejich vaha v celkovych finanénich zdrojich kultury je dlouhodobé stabilni.

Vydaje domacnosti sméfovaly zejména do sféry médii a tisku (televize, rozhlas, kino, knihy a tisk atd.) a to ve
vysi 40,5 mld. K&, coz predstavuje z celkovych vydaji domacnosti na kulturu vice nez dvoutfetinovy podil.
Mnohem méné prostfedk(l domacnosti vydaly v oblasti kulturniho dédictvi, zivé umélecké tvorby (interpretacni
a vytvarné uméni) a uméleckého vzdélavani (15 mid. K&). Vydaje domacnosti na kulturu maji nejCastéji
podobu vstupného, nakupu obc&erstveni a upominkovych pfedmétll, femesinych vyrobk(, koncesionafskych
poplatkd, jinych poplatkl za sluzby (napf. poplatky za sledovani placenych pofadl pfes internet), uhrad
Skolného za umélecké vzdélani nebo uhrad nakupd zbozi kulturni povahy (knihy, Casopisy, obrazy,
staroZitnosti atd.).

Pohyb finan¢nich prostfedkd se v ramci kulturniho Uétu zachycuje v tzv. domacim (nikoli v narodnim) pojeti, tj.
véetné nerezidentl v tuzemsku a bez rezidentl v zahranici. Z toho je patrné, Ze vydaje domacnosti na kulturu
kvantifikované v kulturnim 0ctu jsou ovlivnény i rozsahem cestovniho ruchu (vydaji uskuteCnénymi
zahrani¢nimi navstévniky).

Podil vydaji domacnosti na kulturu na celkovych spotfebnich vydajich domacnosti dosahl v roce 2019 zhruba
2,2 % (j. 0 0,1 p. b. vice nez v r. 2018). Udaje o celkovych vydajich domacnosti vychazi z dat Narodnich G&td
Ceského statistického ufadu.

Graf 3 Vydaje domacnosti na kulturu
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V ramci dalSich zdrojii financovani kultury (62% podil na celkovych zdrojich) maji nejvyznamné;jsi postaveni
finanni a nefinancni podniky (170,3 mld. K&), mnohem mensi pak nevladni neziskové instituce (1,95 mld. K¢&).
Tyto zdroje pochazi obvykle z pfijma kulturnich instituci za sluzby, vyrobky ¢i zbozi, popf. z navy$eni stavu
aveéra a pljcek a vliastnich vkladd.

Zdrojem doplfikového charakteru byly prostfedky ze zahranii (necelé 2 mld. K&), které se v porovnani
s pfedchazejicim rokem o 0,6 mld. K& snizily (dotace, granty apod.).
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2.2. Mikroekonomicky pohled

2.2.1. Finanéni hospodareni

Tabulky €. 3, 4 a 10 uvedené v pfiloze umozZnuji hodnotit zakladni ekonomické ukazatele z vykazu zisku
a ztrat kulturnich instituci ziskané zejména z podnikovych Setfeni (vykazy P 5 — 01, NI a KULT). Je tfeba
dodat, Ze podniky jsou v ramci téchto Setfeni zafazovany do jednotlivych odvétvi ¢i obora dle zasady
pfevazujici Casti trzeb, a tak jejich veskeré trzby nutné nepochazeji z aktivit kulturniho charakteru. Na druhé
strané nejsou zahrnuty podniky, které mohou provozovat i kulturni ¢innosti, avSak pfevazujici ¢ast jejich trzeb
souvisi s aktivitami ne-kulturnimi. Cenou za UplInéj$i pohled, ktery tak ziskavame, je nizSi pfesnost (resp.
Cistota) zjiSténych dat.

Jak ukazuji tab. €. 3, 4 a 10, hospodareni sektoru kultury skoncilo v roce 2019 kladnym hospodarskym
vysledkem ve vysi 17,8 mld. K&. Tato ¢astka zhruba odpovida ziskové marzi' ve vysi 6,2 % (tj. 0 0,2 p. b.
méné nez v roce 2018). Nicméné, také tento vysledek svédc&i o tom, Zze ekonomické oziveni pokradujici jiz
Sestym rokem kulturu ani v roce 2019 neopustilo.

V porovnani s rokem 2018 se zakladni ukazatele finanéniho hospodareni vyvijely méné prfiznivé. Rlst
celkovych pfijma svym tempem predstihl dynamiku vydaja jen o 0,1 p. b. (0,6 % oproti 0,5 %). V roce 2018
dosahla tato relace 8,5 % oproti 8,2 %. tj. 0.3 p. b.

V ramci mezirocniho poklesu ziskové marze (z 6,4 % na 6,2 %) doslo k jejimu odliSnému pohybu v rdznych
sektorech kultury v trojsektorovém clenéni pouzivaném Evropskou komisi. Pozitivni vyvoj byl patrny v oblasti
tradi€niho uméni (zvySeni ziskové marze z 5,6 % na 6,1 %) a v menSi mife i v kulturnich priimyslech, naopak
k poklesu uvedeného ukazatele doSlo v kreativnich pramyslech (ze 7,3 % na 6,9 %).

Urover hospodareni jednotlivych oblasti kultury a poskytovatel(i kulturnich sluZeb je tradiéné znaéné rozdilna.
Zatimco néktefi poskytovatelé v kulturnim dédictvi a interpretaCnim uméni dosahly ztraty (knihovny, divadia,
festivaly, hudebni soubory a kulturni domy), jiné oblasti byly naopak znaéné ziskové (média, reklama,
architektura). Také v tisku byl dosazen zisk, v porovnani s rokem 2018 v8ak o vice nez 12 % nizsi.

Graf 4 Prijmy a vydaje kulturnich instituci podle oblasti v roce 2019 (v mid. K¢)
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Podle stupné ekonomické sobéstacnosti Ize v ramci sektoru kultury rozliSit dvé — dlouhodobé pretrvavajici —
sféry hospodareni. Do prvé patfi oblasti tradiéniho uméni orientované spiSe na publikum a navstévnost,
pro které je nepostradatelna finanéni podpora z vefejnych zdrojl (kulturni dédictvi, divadla, soubory, festivaly
atd.) a do druhé — orientované na trh — Ize zafadit oblasti kreativnich pramysla (reklama, architektura,
design) a dale média a tisk, které patfi mezi kulturni praymsly.

To je zfejmé i na Urovni stupné sobéstacnosti (relace trzeb za vlastni vykony k celkovym vydajim) uvedeném
v tab. €. 10, ktery pfi primérné vysi 90,3 % dosahuje napf. v tvorbé videoher 137,4 %, v designu 110,7 % a v
architektufe 108,7 %. Na druhé strané v kulturnim dédictvi jen 49,7 % a v interpretacnim uméni 35,2 %.

2.2.2. Zaméstnanost

Kvantifikace rozsahu prace vstupujici do kulturnich aktivit je pomérné slozita. Pracovni zapojeni ma vice
forem, z nichz je relativné nejpfesnéji evidovan rozsah prace zaméstnanct s pracovni smlouvou.
Problemati¢téjsi je postizeni praci v oblasti kultury na zakladé dohod, praci dobrovolnikl a také zapojeni
OSVC &i podnikatelt a jejich rodinnych pislugnik.

Pocinaje referenénim rokem 2015 je mozné vyuzit dvou rozdilnych zdroji dat. Spolu s klasickymi statistickymi
Setfenimi v kulturnich institucich (KULT, SBS, NI a dopliikova zjiStovani) pfichazi v uvahu Vybérové Setfeni
pracovnich sil (dale také VSPS), které méa — za cenu niz$i pfesnosti - §irsi zab&r. Umozfuje tak postihnout
riznorodé pracovni zapojeni v kulturnich organizacich, i mimo né.

Tabulka €. 7a obsahuje Udaje o zaméstnanosti a mzdach v kultufe vychazejici z klasickych Setfeni
podnikového charakteru fady KULT a dalSich podnikovych Setfeni. Podle vysledku z téchto Setfeni pracovalo
v kultufe v roce 2019 vice nez 113 tis. pracovnikd, z toho 83,1 tis. zaméstnancl (pfepocteny stav) a 29,9 tis.
dobrovolnikl bez naroku na odménu. Nad tento pocet Ize zfejmé predpokladat dalSich nékolik tisic osob
pracujicich v oblasti kultury na zakladé dohod o pracovni ¢innosti i v postaveni osoby samostatné vydélecné
¢inné (jejich pocet vySe uvedena zjiStovani nepostihuji). Pokud bychom pfepocetli vysi vykazanych ostatnich
osobnich vydaju a honorar v kultufe pomoci primérnych mezd, dojdeme k poétu dalSich cca 7,8 tis.
pracovnik(l zapojenych na zakladé dohod a autorskych smluv (v pfepoé¢tu na plnou pracovni dobu). To je
celkem témér 91 tis. osob (v pfepoctu na plnou pracovni dobu) a k tomu 29,9 tis dobrovolnikt, ktefi pracuji v
institucich s pfevazujici kulturni innosti.

Primérna hruba mési¢ni mzda v kultufe v roce 2019 dosahla 32 835 K&. V porovnani s pfedchazejicim rokem
se zvysila o vice nez 10,8 % (realné jen o 7,8 %), avSak ve srovnani s primérnou mzdou dosazenou v celé
ekonomice (34 111 KE&) byla o 1 276 K& (o0 3,7 %) nizsi.

Od roku 2014 az do roku 2018 klesal podil primérné mzdy v kultufe na primérné mzdé z 99 % na 92%. Zvrat
nastal v roce 2019, kdy se pfiblizil ke stavu v roce 2015 na urover 96 %. Zejména v pfipadé kultury plati, ze
priimér (jako charakteristika celého souboru) ma velmi nizkou vypovidaci schopnost. Také se do oblasti mezd
promitaji podstatné rozdily v urovni hospodareni dvou odliSnych sfér sektoru kultury - tradi¢nich odvétvi na
strané jedné - a médii, tisku a kreativnich obor( na strané druhé (viz tab. &. 10). Jestlize v sektoru klasickych
kulturnich odvétvi primérna mésiéni mzda stézi dosahla 26,7 tis. K&, tak v tisku to bylo téméF 35 tis. K&, v
architektufe témér 37,2 tis.,v reklamé 37,8 tis. K€ a v médiich az pfes 45 tis. KC.
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Graf 5 Primérna hruba meési¢ni mzda v kulture
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Celkové plati, ze vice nez 80 % zaméstnancu v sektoru kultury pracovalo v odvétvich s nizsi nez celostatni
primérnou mzdou (tab. €. 7 a). Navic se rozeviraji pomysIné nltzky znazornéné uUrovni mezd v kultufe a v
ekonomice jako celku. V pétiletém obdobi mezi roky 2014 a 2019 rostla nominalni primérna mzda v kultufe
mnohem pomaleji nez celostatni primérna mzda (prdmérné roéné o 5,1 % v porovnani s 5,8 %).

V tomto pétiletém obdobi byla dynamika prdmérné mzdy rychlej§i nez tempo rustu produktivity prace
propoctené z hrubé pfidané hodnoty (HPH) vytvofené v kultufe (primérné rocéné o 1,2 p. b.). V porovnani
s minulym rokem se vSak v roce 2019 dynamika prdmérné mzdy v kultufe za ristem HPH opozdila (o 4,2
p. b.).

Vybérové &etfeni pracovnich sil provadéné CSU rozsifuje pohled na spotfebu Zivé prace vynaloZzené
v kulturnich aktivitach o instituce s pfevazujici jinou nez kulturni ¢innosti a dale o zapojeni podnikateld, popf.
jejich rodinnych pfislusnika (viz tab. €. 7 b). Uréité omezeni spociva ve skutecnosti, Ze neposkytuje udaje
o finanénich nakladech vynaloZené prace a o poctu dobrovolnych pracovnika.

Celkovy rozsah pracovniho zapojeni v kulturnich aktivitach (v€etné instituci ne-kulturniho zamérfeni)
v porovnani s rokem 2018 klesl — pfiblizné o 5,5 tis. zaméstnanych osob — a v roce 2019 dosahoval vySe
208,9 tis. osob. Z tohoto poctu bylo 80,1 tis. podnikateld. Ze zbyvajiciho poctu 128,8 tis. osob bylo 103,1 tis.
osob zaméstnano na plny pracovni Uvazek a 24,7 tis. osob na uvazek &asteCny €i formou dohody o pracovni
¢innosti (popf. dohody o provedeni prace) nebo pracovalo jako pomahajici rodinni pfislusnici (0,9 tis. osob).

Vysledky uvedeného Setfeni umoZniuji roz&lenit osoby zaméstnané v kultufe podle charakteru povolani a typu
instituce (pravnické ¢i fyzické osoby) s kulturni a nebo s ne-kulturni pfevaZzujici €innosti. Z celkového poctu
208,9 tis. pracujicich osob jich v jinych nezZ kulturnich institucich pracovalo 38,6 tis., tj. pfiblizné 18,5 % (napf¥.
designéfi v automobilovém primyslu). Ze zbyvajiciho poétu 170,3 tis. pracovnikl kulturnich instituci bylo
aktivnich 90,2 tis. (53,0 %) v povolanich kulturniho charakteru (napf. jako zpévaci, herci i designéfi). Povolani
ne-kulturniho zaméfeni (administrativa, Gcetnictvi, IT profese atd.) v kulturnich institucich vykonavalo 80,1 tis.
osob (47,0 %), coz je o 4,8 tis. méné nez v roce 2018. Pokles poctu osob vykonavajicich administrativni a
jinak ,ne-kulturné” zameéfena povolani mél nejvétsi podil na celkové niz§im poctu osob pracujicich v kultufe v
porovnani s pfedchozim rokem.
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Graf 6 Pocet zaméstnanych osob v kultuie v roce 2019 (s vyuzitim Vybérového Setfeni pracovnich sil)
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Jak je zfejmé, kulturni povolani nejsou zvlast silné centralizovany do instituci, jejichz vétsi ¢ast pfijma je
generovana kulturnimi aktivitami. Z celkového poctu téch, jejichz napli prace ma kulturni obsah (128,8 tis.
osob) jich patfi do oblasti kultury zhruba 70 %.

Prepocteny pocet zaméstnancl v oblasti kultury predstavuje 2,0 % z poctu zaméstnancl pracujicich v celé
ekonomice. Pokud bychom k institucim s pfevazujici kulturni Cinnosti pfipoCetli i zaméstnance kulturnich
profesi mimo kulturni sektor (z vysledkt VSPS), dosli bychom k podilu 2,6 %. Po zapoéteni véech osob
pracujicich na plny pracovni Gvazek ¢i na zakladé dohod, podnikatelti a pomahajicich rodinnych pfislusniku by
podil osob zamé&stnanych v kultufe dosahl 3,9 % celkové zaméstnanosti v CR.

2.2.3. Investice

V porovnani s rokem 2018 se objem investi¢nich vydaju (pofizeni dlouhodobého hmotného a nehmotného
majetku, tj. napf. stroju, vybaveni, pfistroju, uméleckych dél, softwaru, autorskych prav, pozemki, budov zvysil
aj.) 0 6,7 % (o 1 mld. K&) a pfekrodil ¢astku 17,3 mld. K&, jak je uvedeno v tab. €. 8 v pfiloze.

Rozdilné ekonomické podminky a vysledky kulturnich instituci nachazeji svij odraz také v investicni aktivité.
PFi pramérné intenzité investic v pfepoctu 208,6 tis. KE na zaméstnance v celé oblasti kultury, to bylo
v oborech tradi¢niho uméni jen 122,2 tis. K&, v kulturnich pramyslech (tisk a média) az 400,8 tis. K&
a v kreativnich pramyslech 210,2 tis. KE.(viz tab. €. 10). Intenzita investic se v porovnani s rokem 2018 zvysila
zejména v oblastech tradi¢niho umeéni (o 21,8 %), naopak nejméné v tvaréim sektoru (o necelych 12 %).

Co se tyce zdrojového kryti investi¢nich vydajl, vefejné finanéni zdroje se na ném v roce 2019 podilely zhruba
z 18,9 %, zahrani¢ni zdroje z 2,5 % a zbyvajicim podilem vlastni popf. jiné ze zdroje. Jak je patrné z Grafu 6,
podil investic hrazenych z vefejnych zdroj dlouhodobé spise klesa.
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Graf 7 Investice v kulture
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Ve struktufe investic z pohledu hmotného a nehmotného majetku kolisa dlouhodobé& podil vydanych
finanénich prostfedk( na nehmotny majetek mezi 20 az 40 % (v roce 2019 ¢&inil 33,7 %). V obdobi mezi roky
2012 az 2017 se podil pofizovani nehmotného majetku v porovnani s majetkem hmotnym snizoval. Zatimco v
roce 2012 dosahl az 30 %, v roce 2015 to bylo 28,6% a v roce 2017 jen 22,5 %. V krizovém obdobi po roce
2009 tomu pfitom bylo opacné. Bylo preferovano pofizovani nehmotného majetku pfed hmotnym. Jak se zda,
vyvoj po roce 2017 v tomto sméru nasvédCuje vy§Simu uspokojovani odloZenych potfeb v oblasti pofizovani
nehmotného majetku. V roce 2018 se podil investi¢nich vydaji do nehmotného majetku prudce zvysil,
zejména z divodu narlstu tohoto druhu investic v oblasti televizniho vysilani, tento vyvoj pokracoval i v roce
2019.

NejvysSiho podilu vydajl na pofizeni nehmotného majetku tak bylo dosazeno v oblasti médii (pfes 68 %)
avtisku (59,3 %). Naopak podil pofizeni hmotného majetku v oblasti architektury prekroCil 97 %,
v interpretacnim umeéni 98 % a v kulturnim dédictvi 91 %.

2.2.4. Naturalni ukazatele

V sektoru kultury se mizeme setkat s potizemi spojenymi s odpovidajicim ocenénim — zejména originalnich —
kulturnich statk( ¢&i sluzeb. Netyka se to jen samotného stanoveni ceny, ale i jejiho vyvoje v Case. Také
hospodareni nékterych kulturnich instituci se primarné nefidi finan&nimi kritérii a neprobih& zcela na komeréni
bazi. Lze proto usuzovat, ze pUsobeni ekonomickych vztahd v kultufe je modifikované, ne-li ¢aste¢né
limitované.

Z omezenych moznosti finan&niho postiZzeni kulturniho déni vyplyva, Ze bychom méli pohled na kulturu doplnit
o vyhodnoceni vyvoje zakladnich naturalnich ukazateld. Ty jsou v zasadé dvojiho druhu. Jako kapacitni
ukazatele (pocet sedadel v divadlech, pocet sbirkovych pfedmétll v muzeich i rozsah knihovniho fondu v

vvvvv

vyjadfuji objem poptavky.

Nejhrubsim ukazatelem nabidkové strany kulturniho vyziti je pocet vybranych poskytovatel kulturnich sluzeb
(pamatek, muzei, knihoven, divadel, drzitelt licenci rozhlasového a televizniho vysilani atd.). V roce 2019 byla
v ramci Setfeni KULT zjiStovana data od 8 899 poskytovatell (tj. o 0,4 % vice nez v roce 2018). Nejvéetsi
pokles poctu poskytovatelll zaznamenali vydavatelé neperiodického a periodického tisku a nejvétsi narlst
kulturni domy.
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Divody zmény poctu poskytovateld kulturnich sluzeb vS§ak mohou byt rizné, od reorganizace, integrace
a jinych organiza¢nich zmén az po ekonomicky opodstatnény vznik ¢&i zanik subjektl. V neposledni fadé
mohou spocivat také v nedokonalostech registru poskytovatelti obesilanych statistickymi dotazniky a v jejich
postupném odstrarfiovani.

VhodnéjSi pro charakteristiku zmén v oblasti kulturnich sluzeb jsou ukazatele na strané poptavky, zejména
pak pocet navstévniku, resp. navstév zakladnich poskytovatell kulturnich sluzeb. Jak je z tab. ¢. 13 zfejmé,
oproti pfedchazejicimu roku se v roce 2019 zvysSila navstévnost o 5,4 %. Znacny narlst zajmu se tykal
koncertnich sald, kin, divadel a kulturnich domd. Naopak poklesla navstévnost vystavnich sald a knihoven.
Zvysil se pocet vydanych tituld na 10 tis. obyvatel (o vice nez 20 %) a pocet vysilacich hodin na jednoho
drzitele licence televizniho vysilani (o 5,6 %). Naopak pocet hodin rozhlasového vysilani o vice nez 10 %
poklesl.

Celkova uroven relativni navstévnosti (91 639 navstév na 10 tisic obyvatel) by jinymi slovy mohla znamenat,
Ze kazdy obyvatel CR v tomto roce navstivil pramérné (vice nez) devétkrat ngjakou kulturni akci &i zafizeni.
Neni vSak tomu zcela tak, protoze navstévnost kulturnich akci ovliviuje také cestovni ruch a navstévnici z rad
zahrani¢nich hostu (turistd). Jak je vidét z Grafu 8 v priméru na obyvatele byly ze sledovanych zafizeni v roce

2019 nejvice navstévovany vystavni saly (2,07 navstév na obyvatele), kina (1,72 navstév na obyvatele a
historické pamatky (1,4 navstévy na obyvatele).

Graf 8 Pocet navstév kulturnich zafizeni podle poskytovatele v roce 2019 (v priméru na obyvatele)
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2.3. Makroekonomicky pohled
2.3.1. Zakladni ukazatele

Charakteristiku urovné& hospodareni kultury, jako celku ijejich jednotlivych &asti, zcela pfirozené provazi
otazka mista avahy tohoto sektoru v ekonomice. PFi hledani odpovédi je tfeba vyuzit udaja a metod
narodniho ucetnictvi.

S ohledem na disponibilni data o sektoru kultury se jevi jako nejvhodné&;jSi pro vy€&isleni makroekonomickych
ukazateld vyrobni (odvétvova) metoda vypoctu hrubého domaciho produktu (HDP). Podle ni se tento ukazatel
rovna souctu hrubé pfidané hodnoty zjisténé odpoctem mezispotieby od hodnoty produkce (HPH) a Cistych
dani, tj. dani z daného odvétvi snizenych o dotace poskytnuté tomuto odvétvi.
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Vstupni data do propoc¢tu by méla vychazet z udaju narodniho Ucetnictvi, zejména pak z tabulek dodavek
a uziti. Tyto udaje predstavuji svym zplsobem optimalni informacni soustavu co do své komplexnosti,
konzistence a mezindrodni srovnatelnosti. Uvedené piednosti jsou vSak vykoupeny vysokou pracnosti
a z pohledu uzivatell dat dlouhou dobou ¢ekani na (postupné upfesrfiované) vysledky.

Nutno dodat, Ze na zakladé téchto udaju Ize makroekonomické ukazatele sektoru kultury spiSe odhadovat nez
presné kalkulovat. Je tomu tak zejména pro — z naSeho pohledu — nevhodné ¢lenéni dat v tabulkach dodavek
a uziti pouze do urovné oddilt (na 2 mista CZ-NACE), zatimco kulturni aktivity jsou ¢asto az na urovni tfid (4
mista CZ-NACE). Jednim pfikladem za vSechny mohou byt architektonické &innosti v tabulkach dodavek
a uziti, které zahrnuji cely oddil 71 CZ-NACE. Za soucast kulturniho sektoru je vSak povazovana pouze tfida
71.11. Data odpovidajici kulturnim aktivitam je nutno ziskavat slozitym postupem mezi udaji zjiSténymi v ramci
statistickych Setfeni (podnikova Setfeni, KULT, NI). Je tfeba vyuzit znalosti riznych vztah(, napf. v Urovni
produktivity prace mezi tfidami ¢i podilu spotfeby materialu, energie a sluzeb na vynosech atd.

Podil kulturniho sektoru na celkové produkci v roce 2018 Ize odhadovat na 2,15 % (263,9 mld. K&), jeho podil
na HPH ve vysi 2,30 % (111,9 mid. KE) a na HDP v drovni 1,55 % (84,0 mid. K&). Pomérné nizsi objem HDP
v porovnani s HPH je dan relativné nizkou urovni dani vztahujicich se ke kulturnimu sektoru a naopak
vysokou Castkou pfijatych provoznich dotaci.

Z pfedbéznych dat Ize za rok 2019 pfedpokladat (odhadovat), ze objem produkce v kulturnim sektoru dosahl
278,2 mld. K& (2,03 % na celostatni produkci) auroven HPH 121,1 mid. K¢ (1. 2,33 % z celkové HPH
vytvofené v ekonomice).

Graf 9 Makroekonomicky pohled na kulturu
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Ze statistiky narodnich ustd CSU Ize ziskat také udaje o kulturni produkci vytvoFené organizacemi s jinou nez
pfevazujici kulturni €innosti (napf. televizni vysilani poskytovatelt internetovych sluzeb). Celkova kulturni
produkce téchto organizaci dosahovala v roce 2019 pfiblizné vySe 111,7 mld. K&. Pokud bychom pficetli tento
odhad k celkové produkci kulturnich organizaci, mohli bychom vygislit celkovou kulturni produkci na
389,9 mld. K¢ (3,03 % na celostatni produkci).

Objem HDP vytvofeného v kultufe Ize vroce 2019 odhadovat v drovni 91,2 mid. K& (1,59 % z celkového

HDP). Odhad vySe HDP v roce 2019 se v porovnani s rokem 2018 navysil o 7,2 mld. K& a podil na celkovém
HDP vzrostl pfiblizné o 0,3 p. b.
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Vychozi pfedbéZné udaje budou dale zpfesfiovany a vySe uvedeny odhad se zfejmé mirné pozméni. Zatim
vSak pfedbézna data nasvédcuji tomu, Ze nardst produkce mezi lety 2018 a 2019 (o0 5,4 %) byl doprovazen o
néco mirnéjSim zvySenim mezispotfeby (o0 3,4 %) a naopak vyraznéj$im rastem HPH (o 8,2 %).

2.3.2. Zahrani¢ni obchod

Pohled na hospodareni oblasti kultury Ize ¢aste€¢né doplnit daty o vyvozu a dovozu kulturniho zboZzi a sluzeb
(viz tab. €. 9). V zahrani¢nim obchodu se zbozim a sluzbami kulturniho charakteru bylo v roce 2019 dosazeno
— podobné jako v pfedchazejicich letech — kladného salda (7,5 mld. K&). V porovnani s rokem 2018 se kladny
prebytek obchodni vymény zvysil o 1,2 mid. K& zejména pak v dusledku zlepSeni vysledkd v oblasti
periodického a neperiodického tisku. Jak je vidét z Grafu 7, na zahraniénim obchodé v oblasti kultury se
nejvice podilela oblast audiovizualnich a interaktivnich médii, coz muze byt dané do jisté miry pisobenim
nadnarodnich distribu¢nich fetézcd na naSem Uzemi (a jejich skladd s hudebnimi nosi¢i a jinymi médii).

Graf 10 Pohyb kulturniho zbozi a kulturnich sluzeb pres hranice podle oblasti v roce 2019 (v mid. K¢&)
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K vySe uvedenym vysledkum je tfeba dodat, Ze Udaje neodrazeji cely rozsah obchodni vymény v oblasti
kultury (Setfeni v oblasti sluzeb jsou vybérova). Udaje o zahraniénim obchodu se zboZim vychazeji
z preshraniéniho pojeti zahraniéniho obchodu. Jsou sice mezinarodné srovnatelné a mohou slouzit jako
indikator vyvoje obchodu, ale nezohlednuji faktickou zménu vlastnictvi — zbozi mlze byt napf. pfevazeno
v ramci distribu¢nich center jedné spole¢nosti umisténych v riznych zemich.

Pfipadné porovnani s léty pfedchazejicimi roku 2014 je ztizeno navic tim, Zze metodika propoc¢tu ukazateld
zahrani¢niho obchodu byla v roce 2014 aktualizovana v navaznosti na zaméry Eurostatu v této oblasti a dale
podle specifikace vyrobku uméleckych femesel provedené Narodnim ustavem lidové kultury.
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