Poznamky dulezité pro interpretaci dat z oblasti zahraniéniho obchodu s ICT zbozim

o Pfi interpretaci publikovanych udaji o zahrani¢nim obchodu s ICT zbozim v dostupné ¢asové
fadé je nutno mit na zfeteli, Zze z ddvodu podstatnych zmén v klasifikaci HS, v jeji verzi z roku
2007 oproti pfedchozi z roku 2002, nejsou udaje o zahrani¢nim obchodu s ICT zbozim
v jednotlivych kategoriich pfed rokem 2007 plné srovnatelné.

o Tyto Udaje nejsou srovnatelné taktéz s Udaji publikovanymi v minulosti, jez byly zaloZzeny na
starSi definici ICT zbozi (OECD 2002), ta v sobé zahrnovala i zbozi vyuZzivajici elektronického
zpracovani pro zachyceni, méfeni a/nebo zaznamenani fyzikalnich jevli nebo kontrole
fyzikalnich procesu — tzv. ostatni ICT. Jde predevSim o védecké, méfici, kontrolni, navigaéni a
diagnostické pFistroje pouzivané ve zdravotnictvi. Udaje dle starsi definice ICT zboZi budou na
pozadani poskytnuty kontaktni osobou CSU pro tuto oblast.

. Statistika zahrani¢niho obchodu zachycuje toky, pfi nichz dojde k pfechodu statni hranice.
Hodnota zboZi ptekradujici hranice Ceské republiky je tak ve statistice zahraniéniho obchodu
chapana jako dovoz a vyvoz &eské ekonomiky. Udaje o vyvozu a dovozu ICT zboZi patfi ve
statistice zahraniéniho obchodu Ceské republiky mezi ty, které jsou nejvice ovlivnény tzv.
“brandingem®, tzn. dochazi k vyraznému nadhodnoceni pfedevsim hodnoty vyvozu.

Priklad brandingu: Ceska firma vyrobila mobilni telefony uréené na vyvoz a ziskala za né sto
miliént korun. Skuteénou hodnotu vSak ziskaly az diky znalce zahranicni firmy, pro kterou byly
v Ceské republice vyrobeny. Zahraniéni firma je prodala do zahraniéi za cenu v prepoétu
napriklad 200 miliénG korun a tuto cenu také vykazala v ramci statistiky zahrani¢niho obchodu.
Vice informaci k této problematice naleznete na:

www.czso.cz/csu/tz.nsfli/zahranicni_obchod v_narodnim pojeti20110308.
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